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BAB II TINJAUAN PUSTAKA A. Iklan dan Periklanan a ...
dan mengirimkannya kepada orang dengan harapan orang itu akan bereaksi dengan cara tertentu (Moriarty dkk, 2011: 6) 2 Menurut Rhenald Kasali
dalam bukunya yang berjudul Manajemen Periklanan Konsep dan Aplikasinya di Indonesia (1992: 8) “Periklanan adalah setiap bentuk presentasi dan
…
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RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER (RPS) Kode : TIK 7362 ...
Manajemen Periklanan: Konsep dan Aplikasinya di Indonesia, Rhenald Kasali, Pustaka Utama Grafiti Jakarta, 1995 11 Creative Advertising Petunjuk
Teknis Mempersiapkan Iklan Cetak dan Elektronik dengan Efisien, Sigit Santosa, Elex Media Komputindo Jakarta, 2009
BAB II KAJIAN TEORITIS A. Kajian Pustaka 1. a) Pengertian ...
8 Rhenald Khasali, Manajemen Periklanan: Konsep dan Aplikasinya di Indonesia (Jakarta: Gramedia, 1995) hlm 4 23 perkembangan media massa
pada saat itu Karenanya iklan pertama berupa relief, kemudian menjadi iklan koran dan papan nama, kemudian berkembang menjadi iklan radio, dan
saat ini iklan ditayangkan di televisi, internet atau computer disamping iklan-iklan luar yang muncul dan
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DAFTAR PUSTAKA Sumber Buku: Kasali, Rhenald. 1995 ...
Manajemen Periklanan – Konsep dan Aplikasinya di Indonesia, Jakarta : Pustaka Utama Grafiti Liliweri 1992 Dasar Dasar Komunikasi Periklanan
Bandung : Penerbit PT Citra Aditya Bakti York, Matt 2004 Video Maker Guide to Digital Video and DVD Production New York
DAFTAR PUSTAKA - EPrints
2 Kasali, Rhenald,1995, “Manajemen Periklanan: Konsep dan Aplikasinya di Indonesia”, Pustaka Grafiti, Jakarta Kotler, Philip ,1987, “Dasar Dasar
Pemasaran
PROSES KREATIF DALAM PEMBUATAN IKLAN MEDIA CETAK DI PT ...
Berkman dalam Buku Manajemen Periklanan Konsep dan Aplikasinya di Indonesia oleh Rhenald Kasali terdiri dari 3 tahap Tahapan-tahapan tersebut
ialah : 3 Rendra widyatamaopcit,Hal : 80-86 a Tahap Pertama Mengumpulkan dan mempersiapkan informasi pemasaran yang tepat agar orang-orang
kreatif dapat dengan segera mengumpulkan strategi kreatif merekabiasanya informasi yang akan …
DAFTAR PUSTAKA - Islamic University
DAFTAR PUSTAKA Basu Swastha dan T Hani Handoko, 2000, Manajemen Pemasaran (Analisa Perilaku Konsumen), Yogyakarta : BPFE UGM
Baswir,R 2000Koperasi Indonesia
BAB I PENDAHULUAN A. Latar Belakang Masalah
penyajian dan promosi ide, barang atau jasa secara non-personal yang dilakukan oleh perusahaan sponsor tertentu yang memerlukan pembayaran”4
3 Rhenald Kasali, Manajemen Periklanan : Konsep dan Aplikasinya di Indonesia, (Jakarta: Pustaka Utama Grafiti, 1994), 04
DAFTAR PUSTAKA Metode Penelitian
Neuneung Ratna Hayati dan Ivan Gumilar Sambas Putra, 2007, Modul Praktikum Metode Riset Untuk Bisnis dan Manajemen, Edisi Revisi, Bandung,
Penerbit: Universitas Widyatama Prasetijo dan Ihalauw, 2005, Perilaku Konsumen, Edisi Ke-satu, Yogyakarta, penerbit: Andi Offset
DAFTAR PUSTAKA BUKU: Invasi Pasar Dengan Iklan
DAFTAR PUSTAKA BUKU: Durianto, Sugiarto, Widjaja, dan Supraktino 2003 Invasi Pasar Dengan Iklan Yang Efektif Jakarta: Gramedia Pustaka
Utama
DAFTAR PUSTAKA - Unand
HBSutopo1998Metodologi Penelitian Kualitatif Dasar Teori dan Terapannya dalam PenelitianSurakarta:UNS Press Kasali, Rhenald1993Manajemen
periklanan: konsep dan aplikasinya di
DAFTAR PUSTAKA - Universitas Pendidikan Indonesia
Manajemen periklanan: konsep dan aplikasinya di indonesia jakarta : PT Pustaka Utama grafiti Khan Saira 2011:08 Impact of Lifestyle of Pakistani
Women on Their Buying Behavior Air University in Islamabad, Pakistan Khaniwale Manali 2015:14 Consumer Buying Behavior University of
Bridgeport, Bridgeport, CT, USA Krishnan, Jayasree 2011: Lifestyle – A Tool for Understanding Buyer
DAFTAR PUSTAKA - Universitas Sumatera Utara
Rossiter, John R Dan Percy, Larry, 1997 Advertising and Promotion Management Mc Graw-Hill Book Company, United State of America Sekaran,
Uma 1992 Research Methods For Business: A Skill Building Approach 2nd ed Setiadi, J Nugroho, 2005 Perilaku Konsumen; Konsep dan Implikasi
Untuk Strategi dan Penelitian Pemasaran Kencana, Bogor
DAFTAR PUSTAKA - Islamic University
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xx Singarimbun, Masri dan Sofyan Effendy, 1995 Metode Penelitian Survei, Penerbit LP3ES, Yogyakarta Swastha, Basu dan Irawan, 2002 Manajemen
Pemasaran Modern
DAFTAR PUSTAKA - OPAC
129 Kasali, Rhenald, 1992, Manajemen Periklanan : Konsep dan Aplikasinya di Indonesia, Pustaka Utama Grafiti, Jakarta Kotler, Philip and
Armstrong, Gary, 2004, Dasar-Dasar Pemasaran, Terjemahan oleh Alexander Sindoro dan Bambang Sarwiji, Edisi Kesembilan Jilid 1
PENGARUH PERIKLANAN TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN …
Aniek Rumijati, MM selaku Ketua Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Malang yang telah memberikan
kesempatan kepada penulis untuk menyelesaikan skripsi ini 3 Rohmat Dwi Jatmiko, Dr, MM selaku dosen pembimbing I atas bimbingan, masukkan,
saran-saran dan semangat pada penulis dari awal penyusunan sehingga selesainya skripsi ini 4 …
DAFTAR PUSTAKA a. Buku
Lee, Monle dan Carla Johnson, 2004, Prinsip-Prinsip Periklanan Dalam Perspektif Global, Diterjemahkan oleh Haris Munandar dan Dudi Priatna
Jakarta, Kencana Prenada Media
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN 5.1 Kesimpulan
80 BAB V KESIMPULAN DAN SARAN 51 Kesimpulan Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan peneliti mengenai pengaruh penggunaan
Maudy Ayunda sebagai brand ambassador terhadap brand image Vivo pada remaja Surabaya, peneliti telah mengambil beberapa kesimpulan
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